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TALLERES DE ECONOMIA, EMPRESA Y TURISMO
Curso 2024 - 2025

(Talleres gratuitos dirigidos a estudiantes de 12y 22 de
Bachillerato)

Facultad de Ciencias Econémicas, Empresariales y Turismo

Universidad de Alcala

PRESENTACION

Los Talleres de Economia, Empresa y Turismo que organiza la Facultad de Ciencias
Econémicas, Empresariales y Turismo de la Universidad de Alcala, estan dirigidos a
alumnos de 12 y 22 de Bachillerato. Los talleres son gratuitos, y tienen un contenido
eminentemente practico y didactico en diferentes vertientes de la Economia y la Empresa.

El objetivo principal de estos talleres es incentivar el estudio de estos temas entre los
estudiantes, permitiéndoles adquirir una formacion adicional sobre la que ya reciben en
sus centros. Ademas, los alumnos participantes podran mejorar su preparacion de cara a las
pruebas de acceso a la universidad (EVAU/PAU)
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INSCRIPCION

Las inscripciones en cada taller se realizan a través del formulario de inscripcion que esta
en la convocatoria de los talleres en la pagina web de la Facultad o en el siguiente enlace:

INSCRIPCION EN LOS TALLERES DE
ECONOMIA, EMPRESA Y TUR
ISMO. CURSO 2024 - 2025

https://forms.office.com/e/zi76GgXTax

La inscripcion debe realizarla un profesor del centro de Secundaria donde el alumno esté
matriculado. Debe rellenarse un formulario por cada alumno que desea inscribirse en los
talleres.

La fecha limite de inscripcion en los talleres finaliza el 15 de enero de 2025.

El nimero maximo de talleres en los que puede inscribirse un estudiante es de 3

Los alumnos participantes en los talleres recibiran un Diploma acreditativo de su
participacion.
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PROGRAMA CURSO 2024-25

Todos los talleres se realizan en la Facultad de Ciencias Econémicas, Empresariales y
Turismo (FCEET) de la Universidad de Alcala, en el Campus Historico (Alcala de
Henares) o en el Campus de Guadalajara. El Taller 10 se realiza en la Escuela de
Emprendimiento (CRAI-Biblioteca UAH)

Consulte en la informacion de cada taller en que Campus se impartira.

Taller 1: Creatividad en eventos turisticos: crea, diseiia y difunde

Fecha realizacion: Lunes, 20 de Enero de 2025

Lugar de celebracion: FCEET Campus de Guadalajara (Edificio
Multidepartamental)

Horario: 17:00 a 20:00h.

Numero de plazas: 35 cupo maximo

Aula Laboratorio de Idiomas (22 planta)

Profesor: D2 Begoia Correas Olmedilla (Dpto. de Economia, UAH)

Descripcion del Taller:

En este taller las personas participantes podran acercarse a la creaciéon de un evento
turistico y aprender qué aspectos son importantes para que sea un éxito.

Ademas, se realizaran disefios de imagen: logo, carteleria, acreditaciones, etc.

También, se utilizaran herramientas TIC para la creacién de contenidos como folletos e
incluso videos promocionales del evento que se realice entre los participantes.

Se trata de acercar y adentrar a los participantes en el disefio de imagen, marca, recursos
y contenido audiovisual de un evento turistico, mediante el uso de recursos TIC.
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Taller 2: | Posicionamiento de un producto ideal en un mercado competitivo
Fecha realizacion: Jueves, 30 de Enero de 2025

Lugar de celebracion: FCEET Campus de Alcala

Horario: 17:00 a 20:00h

Numero de plazas: 35 cupo maximo

Aula 0.3A (Planta baja)

Profesor: Dra. Estela Nufiez Barriopedro, Dra. Azucena Penelas Leguia y

Dr. José Maria Lépez Sanz (Dpto. de Economia y Direccion de
Empresas, UAH)

Descripcion del Taller:

En la actualidad, la direccién comercial toma decisiones en un mercado cada vez mas
competitivo en el que la innovacién y la diferenciacion es clave en las estrategias de
posicionamiento de producto.

En este Taller los alumnos tomaran el papel del director comercial que lanzara un nuevo
producto considerado en un mercado altamente competitivo en el que tomaran
decisiones en un nuevo producto compitiendo con 5 marcas reales. Definiran los 6
atributos o caracteristicas claves que pueden influir en la decisiéon de compra del producto
en el mercado. Seguidamente se realizara una simulacién de un test de mercado real.

Una vez obtenidos los resultados se utilizara un software donde se ensefiara a analizar la
informacién y a tomar decisiones de la manera mas eficiente posible buscando la
optimizacién de recursos y el éxito competitivo en el mercado.
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Taller 3: Marketing digital. Redes sociales como instrumento de comunicacion y
marketing

Fecha realizacion: Lunes, 3 de Febrero de 2025

Lugar de celebracién: FCEET Campus de Guadalajara (Edificio
Multidepartamental)

Horario: 17:00 a 20:00h.

Nimero de plazas: 35 cupo maximo

Aula Sala de Juntas 22 planta

Profesor: Dra. Blanca Garcia Henche (Dpto. de Economia y Direccién de
Empresas, UAH)

Descripcion del Taller:

Alo largo de los ultimos afios se ha demostrado como las redes sociales (RR.SS) ayudan a
los usuarios tanto a potenciar vinculos sociales existentes como a crear nuevos. El
crecimiento de estas plataformas ha llevado a que estos entornos sociales pasen a
utilizarse como una herramienta de marketing mas por parte de las compaiiias, con el
objetivo de aumentar el alcance a la hora de llegar al consumidor.

Para que las empresas puedan aprovecharse de estos nuevos entornos, estas deben
considerar una serie de cuestiones basicas. Entre las diez claves que las empresas deben
tener en cuenta cuando comienzan a utilizar estos entornos dindmicos y sociales,
destacan, publicar de forma regular, estar en las redes adecuadas o publicar contenido
que sea verdaderamente relevante para las audiencias. El impacto de una gestion
correcta en redes sociales influye directamente en la intencién de compra del
consumidor, especialmente en el caso de Instagram. Ademas, dado que los usuarios de las
RR.SS aceptan que en este entorno haya opiniones personales tanto positivas como
negativas, se convierten en las perfectas herramientas para conocer las experiencias de
otros usuarios.
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Taller 4: ¢;Como llevar a cabo un plan de marketing?

Fecha realizacion: Martes, 4 de Febrero de 2025

Lugar de celebracién: FCEET Campus de Alcala

Horario: 17:00 a 20:00h.

Nimero de plazas: 35 cupo maximo

Aula 0.4 (Claustro. Planta baja)

Profesor: Dr. Pedro Cuesta Valifio (Dpto. de Economia y Direccion de

Empresas, UAH)

Descripcion del Taller:

Se ensefiara a los alumnos asistentes de manera practica a conocer:

- Qué es el marketing

- Como se desarrolla un plan de marketing

- Cudles son las fases de un plan de marketing

- Coémo analizar la situacion interna y externa de la organizaciéon
- Como determinar los objetivos a alcanzar

- Como tomar decisiones sobre las estrategias de producto

- Cémo tomar decisiones sobre las estrategias de precio

- Como tomar decisiones sobre las estrategias de distribucién

- Como tomar decisiones sobre las estrategias de promocion

- Como ejecutar el plan de marketing

- Qué medidas correctoras llevar a cabo si no se cumplen los objetivos propuestos
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Taller 5: Finanzas en Excel

Fecha realizacion: Martes, 11 de Febrero de 2025

Lugar de celebracién: FCEET Campus de Guadalajara (Edificio
Multidepartamental)

Horario: 17:00 a 20:00h.

Nimero de plazas: 35 cupo maximo

Aula Laboratorio de Idiomas (22 planta)

Profesor: D2 Beatriz Royo Garcia (Dpto. de Economia y Direccién de
Empresas, UAH)

Descripcion del Taller:

Este taller tiene como objetivo suministrar a los alumnos elementos tedricos necesarios
en materia de andlisis y seleccion de inversiones y facilitar su aplicacién practica
utilizando la hoja de calculo Excel. De esta manera, se pretende fomentar la practica en el
analisis e interpretacion financiera y el aprendizaje de la toma de decisiones
fundamentales en conjuncion con el uso de las TICs. El alumno podra adquirir conciencia
del potencial de las hojas de calculo como herramienta de gestion y para la valoracién de
proyectos de inversion y financiacion.

El taller se estructura como sigue:

1. Definicién de inversion y elementos que intervienen.

2. Criterios estaticos de seleccion de inversiones (Payback). Aplicaciones en Excel.
3. Criterios dinamicos de seleccion de inversiones (VAN, TIR). Aplicaciones en Excel.
4. Comparacion entre criterios. Aplicaciones en Excel.
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Taller 6: | Posicionamiento de un producto ideal en un mercado competitivo

Fecha realizacion: Jueves, 13 de Febrero de 2025

Lugar de celebracion: FCEET Campus de Alcala

Horario: 17:00 a 20:00h

Numero de plazas: 35 cupo maximo

Aula 0.3A (Planta baja)

Profesor: Dra. Estela Nufiez Barriopedro, Dra. Azucena Penelas Leguia y
Dr. José Maria Lépez Sanz (Dpto. de Economia y Direccion de
Empresas

Descripcion del Taller:

En la actualidad, la direccién comercial toma decisiones en un mercado cada vez mas
competitivo en el que la innovacién y la diferenciacion es clave en las estrategias de
posicionamiento de producto.

En este Taller los alumnos tomaran el papel del director comercial que lanzara un nuevo
producto considerado en un mercado altamente competitivo en el que tomaran
decisiones en un nuevo producto compitiendo con 5 marcas reales. Definiran los 6
atributos o caracteristicas claves que pueden influir en la decisiéon de compra del producto
en el mercado. Seguidamente se realizara una simulacién de un test de mercado real.

Una vez obtenidos los resultados se utilizara un software donde se ensefiara a analizar la
informacién y a tomar decisiones de la manera mas eficiente posible buscando la
optimizacién de recursos y el éxito competitivo en el mercado.
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Taller 7: ¢;Para qué sirven los impuestos? Imaginemos un pais sin impuestos

Fecha realizacion: Miércoles, 19 de Febrero de 2025

Lugar de celebracién: FCEET Campus de Guadalajara (Edificio
Multidepartamental)

Horario: 17:00 a 20:00h.

Nimero de plazas: 35 cupo maximo

Aula Sala de Juntas 22 planta

Profesor: Dra. Isabel Encabo Rodriguez (Dpto. de Economia y Direccion
de Empresas, UAH)

Descripcion del Taller:

Los impuestos suponen un pago coactivo que desagrada a la sociedad. Por ello son objeto
de criticas frecuentes y de la incomprensién que lleva a la poblacion a la pregunta clave:
;para qué sirven los impuestos? Sin embargo, esa misma sociedad que se enfrenta a ellos
con desagrado, en su vida cotidiana hace uso de todos los servicios publicos que le ofrece
el Estado sin cuestionarse cdmo se financian.

En este taller se realiza una propuesta muy concreta: explicar y proporcionar datos
concretos que muestren en qué se gastan los impuestos que pagamos. Ademads, para
poder comprender mejor la relacién entre los servicios publicos y los impuestos,
imaginaremos como seria el dia a dia en una sociedad sin impuestos o con muy bajos
impuestos. CoOmo seria el dia a dia de todos los miembros de la poblacion.

Estos dos escenarios nos proporcionaran el conocimiento suficiente para decidir en qué
tipo de sociedad nos gustaria vivir.
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Taller 8: ¢;Como llevar a cabo un plan de marketing?

Fecha realizacion: Jueves, 20 de Febrero de 2025

Lugar de celebracién: FCEET Campus de Alcala

Horario: 17:00 a 20:00h.

Nimero de plazas: 35 cupo maximo

Aula 0.4 (Claustro. Planta baja)

Profesor: Dr. Pedro Cuesta Valifio (Dpto. de Economia y Direccion de

Empresas, UAH)

Descripcion del Taller:

Se ensefiara a los alumnos asistentes de manera practica a conocer:

- Qué es el marketing

- Como se desarrolla un plan de marketing

- Cudles son las fases de un plan de marketing

- Coémo analizar la situacion interna y externa de la organizaciéon
- Como determinar los objetivos a alcanzar

- Como tomar decisiones sobre las estrategias de producto

- Cémo tomar decisiones sobre las estrategias de precio

- Como tomar decisiones sobre las estrategias de distribucién

- Como tomar decisiones sobre las estrategias de promocion

- Como ejecutar el plan de marketing

- Qué medidas correctoras llevar a cabo si no se cumplen los objetivos propuestos
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Taller 9: Prdctica financiera: el dinero, formas de presentacion y cdlculo del valor
presentey futuro

Fecha realizacion: Martes, 25 de Febrero de 2025

Lugar de celebracién: FCEET Campus de Guadalajara (Edificio
Multidepartamental)

Horario: 17:00 a 20:00h.

Numero de plazas: 35 cupo maximo

Aula Laboratorio de idiomas (22 planta)

Profesor: D2 Beatriz Royo Garcia (Dpto. de Economia y Direccién de
Empresas, UAH)

Descripcion del Taller:

Este taller tiene el objetivo aproximar a los alumnos al conocimiento del origen del dinero
como herramienta para el intercambio de bienes, su valor simbdlico, su origen, su
utilizacién como referente y la importancia de su buen uso.

En el taller, los alumnos reflexionaran sobre de los conceptos relacionados con la
valoracién financiera, en especial capitalizacidn del dinero, el descuento y la relacién de
éste con los tipos de interés, asi como el planteamiento de una metodologia de valoracion
y analisis de las operaciones financieras que con este instrumento se pueden realizar.

Se incidira en la importancia de su optimizacién y de la trascendencia de una buena
formacidn sobre el mismo, relacionando el taller con varias asignaturas impartidas en la
UAH, especialmente en los grados de Economia y Administraciéon y Direccién de
Empresas.

En sintesis, el taller se estructurara de acuerdo con los siguientes epigrafes:

1. El concepto del dinero.
2. Formas de dinero: ;Cudntas formas de dinero conoces?
3. El valor del dinero hoy y en el futuro: Aprende a planificarte.
4. Los intereses.
4.1. Interés simple: Ejemplos practicos.
4.2. Interés compuesto: Ejemplos practicos.
5. La inflaciéon: ;Por qué los productos suben de precio?

11
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Taller 10: | Marketing digital. Redes sociales como instrumento de comunicacion y

marketing

Fecha realizacion: Lunes, 3 de Marzo de 2025

Lugar de celebracién: FCEET Campus de Guadalajara (Edificio
Multidepartamental)

Horario: 17:00 a 20:00h.

Nimero de plazas: 35 cupo maximo

Aula Sala de Juntas 22 planta

Profesor: Dra. Blanca Garcia Henche (Dpto. de Economia y Direccién de
Empresas, UAH)

Descripcion del Taller:

Alo largo de los ultimos afios se ha demostrado como las redes sociales (RR.SS) ayudan a
los usuarios tanto a potenciar vinculos sociales existentes como a crear nuevos. El
crecimiento de estas plataformas ha llevado a que estos entornos sociales pasen a
utilizarse como una herramienta de marketing mas por parte de las compaiiias, con el
objetivo de aumentar el alcance a la hora de llegar al consumidor.

Para que las empresas puedan aprovecharse de estos nuevos entornos, estas deben
considerar una serie de cuestiones basicas. Entre las diez claves que las empresas deben
tener en cuenta cuando comienzan a utilizar estos entornos dindmicos y sociales,
destacan, publicar de forma regular, estar en las redes adecuadas o publicar contenido
que sea verdaderamente relevante para las audiencias. El impacto de una gestion
correcta en redes sociales influye directamente en la intencién de compra del
consumidor, especialmente en el caso de Instagram. Ademas, dado que los usuarios de las
RR.SS aceptan que en este entorno haya opiniones personales tanto positivas como
negativas, se convierten en las perfectas herramientas para conocer las experiencias de
otros usuarios.
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Taller11: | ;Eres Creativo? Think outside the box

Fecha realizacion: Jueves, 6 de Marzo de 2025

Lugar de celebracién: Escuela de Emprendimiento UAH

Horario: 17:00 a 20:00h. (*)

Nimero de plazas: 35 cupo maximo

Aula CRAI / Biblioteca UAH . 42 planta

Profesor: Dr. Fernando ]. Crecente Romero (Dpto. de Economia y
Direccion de Empresas, UAH)

Descripcion del Taller:

Con el taller sobre Design Thinkig se proporcionan herramientas necesarias para
fomentar la innovacion y la creatividad de los asistentes a través de la gamificacion.

Entre los retos y ejercicios que se proponen se utilizaran técnicas que ayudan a
parahablar en publico (Elevator Pitch), técnicas de pensamiento grupal (Brainstorming)
y herramientas para definir ideas (Storytelling). Con estas técnicas los alumnos pueden
mejorar las presentaciones orales que tengan que realizar en clase al mismo tiempo que
adquieren habilidades para trabajar en equipos y refuerzan el concepto de empatia.

(*) Este taller se realiza en la Escuela de Emprendimiento de la Universidad de Alcala,
qué esta situada en la 42 planta del CRAI-Biblioteca UAH (Edificio Cisneros. Plaza de
San Diego. Alcala de Henares (Madrid))
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LOCALIZACION

FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS, EMPRESARIALES Y TURISMO. UNIVERSIDAD DE
ALCALA

CAMPUS ALCALA CAMPUS HISTORICO
Plaza de la Victoria, 2

28802 Alcala de Henares (Madrid). ESPANA
TIf. Decanato: 91 885 4205 / 4251

Correo electrénico: decanato.ciemp@uabh.es

Autobuses interurbanos desde Madrid: Lineas 223 y 229. Salida desde el Intercambiador
de Avda. América.

Cercanias RENFE: La estacion "Alcala de Henares" se encuentra a 15 minutos a pie de la
Facultad. El tiempo estimado desde la estacion de Atocha, en Madrid, es de 35 minutos.

En coche: A2, salida 23 (Loeches-Alcala de Henares M-300).
Google Maps https://goo.gl/maps/TcY90dx3AUM2

FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS, EMPRESARIALES Y TURISMO. UNIVERSIDAD DE
ALCALA

CAMPUS GUADALAJARA

Edificio Multidepartamental

C/ Cifuentes, 28

19003 Guadalajara. ESPANA

Teléf. Decanato: 949 20 96 14 / 08

Correo electronico: decanatocceet.guada@uah.es

Autobuses interurbanos desde Madrid: Linea 221. Salida del Intercambiador de Avda.
América.

Desde Alcala de Henares: Linea 221A

Cercanias RENFE: El tiempo estimado desde la estacion de Atocha, en Madrid, es de 55
minutos.

En coche: A2, salida Guadalajara - Centro ciudad.

Google Maps https://goo.gl/maps/brnYhhExHG32
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